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デジタルマーケティング実践プログラムの目的
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目的を達成するために・・・
下記鱳鲍鱋鱯切鲏⼝鱬鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳理解鲗深鲆鱫鱉鱤鱥鱒鱯鱑鲎�

実践鲗通鱜鱫⾝鱰鱩鱖鱫鱉鱤鱥鱒鲃鱞。�（内容鱳追加・修正鱳可能性鱇鲏）�

１：鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳基本鱳徹底理解�
２：鱏客様鱑認知鱜鱫鱐鲎購⼊鱰⾄鲐鲃鱬鱳導線鲗鲿鲮鲜鳫�
３：攻鲆鱳鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨・新規客獲得鱳仕組鲄鱪鱔鲏�
４：実践・動画鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨�
５：実践・鳙鱅鳣鳖鲤鲰鳫�
６：実践・読鲃鱠鲐⽂章鱳書鱒⽅�
７：実践・魅⼒的鱯写真鱳撮鲏⽅�
８：実践・上⼿鱰「鱩鱐鲄」「引鱒込鲅」⽅法鲗⾝鱰鱩鱖鲐�
９：鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨３種鱳神器�
１０：広告鱳種類鱭活⽤⽅法



このスキルをベースにコンサルティングをしたところ・・・

鱋鱯鱓屋鱚鲘（千葉県）・・・住宅地鱰鱫開店鱜鱤鲇鱳鱳、集客鱑鱬鱒鱟困鱨鱫鱉鱤。鱢鱘鱬、近
所鱳⼈鱰安売鲏鱞鲐鱳鱬鱴鱯鱔、⾼鱉値段鱬鲇遠鱔鱐鲎⾷鱾鱰来鱫鲇鲎鱍鲐鲍鱋鱰鱞鲐鱭鱉鱋戦略
鲗⽴鱫、鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鲗実施。徐々鱰鱏客様鱑集鲃鲐鲍鱋鱰鱯鲏、気鱪鱖鱵全国鱐鲎来店鱞鲐名
店鱰。現在鱴、YouTube鲇使鱉鱘鱯鱜、質鱳⾼鱉鱏客鱚鲃鱥鱖鱰来鱫鱉鱤鱥鱖鲐鲍鱋鱰鱯鱨鱤。�

⻭医者鱚鲘（東京都）・・・医院鱳近所鱐鲎企業鱑続々鱭移転鱜、患者鱚鲘鱑激減。廃院鲇考鱍始
鲆鱤鱭鱘鲒鱬、鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳鱏⼿伝鱉鲗鱚鱠鱫鱉鱤鱥鱒、近所鱬鱴鱯鱔、遠⽅鱐鲎⾃由診療鲗
受鱖鱤鱉患者様鱰来鱫鱉鱤鱥鱖鲐鲍鱋鱯仕組鲄鲗構築。鱢鱳結果、当初鱐鲎今鲃鱬鱬鱴考鱍鲎鲑鱯
鱉鲍鱋鱯場所鱐鲎患者様鱑来院鱞鲐鲍鱋鱰鱯鲏、単価鲇⼤幅鱰上鱑鲏、V字回復。鱢鱳鱏⾦鱬鲚
鳉鱅鳀鲇建築鱜、現在鱴⼤家鱚鲘鲇兼鱲鱫鱉鲐。�

鲾鳃鲱鲜鳑鳫鳀・・・私⾃鲎⽴鱦上鱗鱤、独⾃鳣鱅鳣鱳鲾鳃鲱⼤会。当初鱐鲎鲞鲟鳎鱥鱖鱬集客鲗
鱜、２００３年鲍鲏１９年以上鱰渡鲏、鲀鲁全鱫鱳⼟⽇祝⽇鱰関東鱭関⻄鱬開催。（現在鲇継続
中）。参加者鱴鱳鱾７万⼈以上、累積売鲏上鱗鱴数億円。�

・・・鱯鱮、集客鱭売鲏上鱗鲚鲻鳏鱑実現鱜鱫鱏鲏鲃鱞。



実施スケジュール

原則鱭鱜鱫、隔週鱬２〜３時間鱳講義鲗⾏鱉鲃鱞。�

鱢鱳際鱰、課題鲗出鱜鲃鱞。�

課題鲗鱘鱯鱜鱫鱉鱔鱘鱭鱬、鲱鲥鳣鲗鱰⾝鱰鱩鱖鱫鱉鱤鱥鱒鲃鱞。�

鱚鲎鱰、課題鱳鲭鳕鱅鳀鲗講義鱳間鱳週鱰⾏鱉鲃鱞。�

鱩鲃鲏・・・�

講義 →�課題鱳鲭鳕鱅鳀 →�講義 →�課題鱳鲭鳕鱅鳀 →�・・・�

鱭鱉鱋具合鱰、課題鱳鲭鳕鱅鳀鲗挟鲄鱯鱑鲎進⾏鱜鱫鱉鱔予定鱬鱞。



成果としては、まず・・・

・鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳顧客⼼理鱰基鱪鱔押鱚鱍鱯鱖鲑鱵鱉鱖鱯鱉基本的鱯考鱍⽅�

・認知鱜鱫鲇鲎鱨鱫鱐鲎購⼊鱰⾄鲐鲃鱬鱳明確鱯道筋�

・購⼊鱳動機鱪鱖鱭鱯鲐情報提供鱳⼿法鲗使鱋鲱鲥鳣�

・⾒鱤鱉！聞鱒鱤鱉！読鲄鱤鱉！鱭思鱨鱫鲇鲎鱍鲐「鲥鳛鲻鲹鲫鳌鱅」�

鱯鱮鲗理解鱜、実践鱬鱒鲐鲱鲥鳣鲗⾝鱰鱩鱖鱫鱉鱤鱥鱒鲃鱞。



さらに・・・

⽬鱰⾒鱍鲐鲇鱳鱭鱜鱫、�

❖  集客鱳鱤鲆鱰必要鱯動画・・・１０本�

❖  集客鱬利⽤鱞鲐鳡鳫鲿鲛鳫鲨鳒鱅鲰�

❖  ⾒込鲄客鱳購⼊意欲鲗固鲆鲐鱤鲆鱰利⽤鱞鲐鳙鱅鳣鳖鲤鲰鳫鱳記事１０本�

鱯鱮鲗製作鱜鱫鱉鱤鱥鱔予定鱬鱞。



受講料について

受講料鱴３００万円（税込）鱬鱞。�

（鱙⼊⾦確認後鱰実践鳏鳥鲨鳡鳘鲗鲱鲷鱅鳀鱚鱠鱫鱉鱤鱥鱒鲃鱞。）



受講可能人数について

今回鱳実践鳏鳥鲨鳡鳘鱴、鱢鱳名鱳通鲏「実践」鱑⼤切鱬鱞。�

鱢鱳鱤鲆、各社様鱰鲍鲏状況鱑異鱯鲐鱐鱭鱴思鱉鲃鱞鱑、「実践」鱰
関鲔鲐⽅鲇⼀緒鱰受講鱜鱫鱉鱤鱥鱖鱤鲎鱭思鱨鱫鱏鲏鲃鱞。�

鱜鱐鱜鱯鱑鲎、無制限鱰何⼈鱬鲇・・・鱭鱉鱋鲔鱖鱰鲇鱉鱒鲃鱠鲘鱳
鱬、「４名様鲃鱬」同時鱰受講鱜鱫鱉鱤鱥鱖鲐鲍鱋鱰鱉鱤鱜鲃鱞。�

「知鲐」鱥鱖鱬鱴鱯鱔、鱜鱨鱐鲏鱭「実践」鱞鲐鱾鱔、上⼿鱰鱙活⽤
鱉鱤鱥鱖鱤鲎鱭思鱉鲃鱞。



年鲗追鱋鱙鱭鱰鱮鲘鱮鲘新鱜鱉鲚鳏鳢鲉⼿段鱑登場鱞鲐鲿鲰鲷鳣鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱳世界。�

表⾯的鱯情報鱰⽬鲗奪鲔鲑鱫鱜鲃鱋鱭、鱮鲘鱮鲘周鲏鱰振鲏回鱚鲑鱫鱜鲃鱉鲃鱞。�

鱢鲑鱬鱴、「労多鱔鱜鱫益少鱯鱜」鱭鱯鱨鱫鱜鲃鱋鱳鲇仕⽅鱯鱉鱬鱜鲌鱋。�

鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鱴、今鲇昔鲇「⼈間」鱰対鱜鱫⾏鱋鲇鱳鱬鱞鱳鱬、鱢鱳根本鱴、道具鱑鱮鱋変
鲔鱨鱫鲇変化鱴鱇鲏鲃鱠鲘。�

鱢鱳原点鲗鱜鱨鱐鲏鱭学鲘鱬鱉鱤鱥鱔鱘鱭鱬、鳎鳤鱟鱰鱜鱨鱐鲏鱭鱜鱤、⾃分鱳会社鱰最適
鱯鳖鱅鲩鲾鲛鳫鲨鲗展開鱜鱫鱉鱤鱥鱖鱤鲎鱭思鱨鱫鱏鲏鲃鱞。�

鱙検討、鲍鲒鱜鱔鱏願鱉鱉鱤鱜鲃鱞。�
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最後に・・・


